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Die Nutzungsfrequenz des Internets wachst
kontinuierlich

Es nufzen das Internet

Standig, fast die
ganze Zeit, mehr-
mails taglich

Einmal am Tag,
mehrmals in der

Woche
— —ill

Hochstens einmal
in der Woche
| | | | | | | | | | | | |

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
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Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 14 Jahre
Quelle: Allensbacher Markt- und Werbetrageranalysen, zuletzt AWA 2018 © IfD-Allensbach



Google Auswertung 2018

Suchbegriffe in Deutschland Wie-Fragen

WM Wie oft war Frankreich Weltmeister?
Daniel Kiublbock Wie muss Deutschland spielen, um weiter
Jens Buchner zu kommen?

Avicii Wie heildt der Sohn von Kate und William?
Medaillenspiegel Wie heildt die Mutter von Niki Lauda?
Olympia Wie lange bleibt die Hitze?

Meghan Markle Wie viele Zeitzonen gibt es?
Mondfinsternis Wie alt ist Thomas Muller?

Euro Lira Wie heil3t Bibis Sohn?

Hochzeit Harry Meghan Wie heil3t das WM-Maskottchen?

Wie alt ist Prinz Harry?









Quelle der Inspiration: auch in der jungen Generation
vor dllem der stationdre Handel, abber groBe Bedeutung
des Internets

Frage: "Wenn Sie bei lhrer Einrichtung etwas dndern und neue Modbel kaufen wollten: Wie wlrden Sie sich
dad informieren, woher bekommt man nach lhrer Erfahrung die besten Anregungen und Tipps?"

Da bekommit man flr den Mdébelkauf Bl Bevolkerung @ 16- bis 29-Jahrige
die besten Anregungen und Tipps: insgesamt
Durch Besuche von Mobelhdusern 77 A 73

Durch Prospekte, Kataloge mit verschiedenen 42 _ 30
Herstellern
im Infernet a0 I ®© &3

Durch Kataloge und Prospekte von Herstellern, 37 _ 32
von einzelnen Marken

Von Freunden und Bekannten 32 _ (] 45

Durch Einrichtungszeitschriften 28 _ 23

Durch Beilagen in Tageszeitungen 25 _ 18

Durch Einrichtungsberater oder Innenarchitekten 9 - 11
Durch Radio- oder Fernsehwerbung 8 - 5
Durch Frauenzeitschriften 7 - 3

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11086 © IfD-Allensbach
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Demografischer Wandel

Entwicklung der Bevoélkerung in Deutschland
nach Altersgruppen

70% -
0% - 58% 58% 56%
50% -
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92-jéhriger E-Biker schwer verletzt

Nach Angaben der Polizei iibersal eine Autofahrerin den Senior auf der Reichsstrafle in Uckesdorf

UCKESDORF. Ein 92jahriger
Mann ist gestern auf seinem E-Bi-
ke von einem Auto angefahren und
schwer verletzt worden. Der Un-
fall ereignete sich gegen 16.30 Uhr
auf der Reichsstrafe an der Ein-
fahrt nach Uckesdorf (Max-Brau-
bach-Strad
Der Sq

bei zog er sich schwere Kopfver-
letzungen zu und wurde umge-
hend mit einem Rettungswagen
zur stationdren Behandlung in ein
nahe gelegenes' Krankenhaus ge-
bracht. Der 92-Jihrige trug nach
Angaben der Polizei keinen Fahr-
radhelm.

. Die Autofahrerin stand nach der
der Poliz - Kollision unter Schock und konn-
Rétigen = te laut Polizei nicht an den
Lengsdo ' "ang erinnern. Ermitt-
lerweg; f . { ns des Verkehrskom-
eine 45 g 4 zur  endgiltigen
um den -Bike war ~m an. S
und sicl R-BARTHOLD . “m es auf der
Rottgen T Tay.

nen. Als schleudert
sah sie L - = Kopf ge-
kemmen| P : N Ay -5 vibe. Hier-

-

Real Age

Niirnberg91-Jéhrige fiillt
Kreuzwortrdtsel-Kunstwerk aus
"Insert words" steht neben dem
Kunstwerk. Das nahm eine Rentnerin
im Neuen Museum in Niirnberg
wortlich und fillte offene Kastchen
aus. Nun hat sie eine Strafanzeige am
Hals.

Look Age
Feel Age

Wir bleiben langer junger



Gender Shift

Qo ¢

Female Me Bigender
(example of
! ! female + male)
Neutrois Agender /
Genderless Intergender
i Third Gender Genderqueer/
Non-binary

Demigirl

oRgY

Transgender

; Genderfluid
SHIEERS (example of
female and male)

(alternative version)

6 Jad o

Bigender: Bigender: i e : i
Androgyne fer?m{e and  androgyne Bigender: third  Demiagender:
thale and neu- gender and demi- with demigirl
trois oy
Demiboy ;! q ii
Genderfluid: Genderfluid: Genderfluid: third Genderfluid:
female and intergender gender and demi- androgyne
male and neutrois girl and female
Pangender/ Agender: Agender: Agender: Demiagender
Poligender version 1 version 2 yetaion (with third
gendervoid gender)
Ba g endey Fermime Butch Travesti n-b Aliagender



WORKSHOPl

Diversity Check

Wie viel Vielfalt steckt in
Ihrem Unternehmen?

Worksheet

Haben Sie sich schon einmal damit befasst, wie viele
Sprachen lhre Kollegen sprechen? Oder wie vielfaltig
lhre Denk- und Arbeitsweisen sind? Und welche Aus-
wirkungen dies fir lhre Arbeit im Team, aber auch ihr
Auftreten nach auBen hat? Bewerten Sie die Vielfaltig-
keit in lhrem Unternehmen von 1 bis 5. Je vielféltiger
eine Dimension in lhrem Unternehmen besetzt ist,
beispielsweise durch eine gute Altersdurchmischung,
desto hoher die Bewertung. Nun hinterfragen Sie die
Relevanz der Dimensionen fur Ihr Unternehmen. Ist

es wichtig fir die Arbeit im Team, dass Sie sehr viele
unterschiedliche Sprachen sprechen? Ist es besonders
relevant flir die Kontakte mit Kunden? Bitte bewerten
Sie wieder mit demselben System. Je héher die Re-
levanz, desto mehr Felder werden angekreuzt. Zuletzt
kreisen Sie bitte jene Dimensionen mit hoher Relevanz
ein. Diese Aspekte sollten zukilnftig starker in der
Personalauswahl und —weiterentwicklung berlicksich-
tigt werden.

Fast Forward: Starten Sie morgen ein Projekt, das |h-
nen am Herzen liegt. Holen Sie sich dafiir mindestens
zwei Kollegen ins Team, mit denen Sie vorher noch
nicht zu tun hatten — griinden Sie das Super-Diversity-
Team*. Viel Erfolg!

Dimension Wie vielfiltig sind wir? Wie wichtig ist das Wie wichtig ist das
fiir unser Team? fiir unsere Kunden?

Geschlecht O0000 ©loleieis) O0CO00
Alter oO00QO Co000 o0Q000C
Ethnie 00000 (eXeleXoNe] 00CcO00
Familienstatus Co00O0 cOQ00 00000
Sprachen o000 00CO0O0 ooGCOoOo
Ausbildung coO00O0 C G006 o0QO0O0
e ece 00000 00000 00C00
Arbeitserfahrung CO00O0O @ eleiele O00C00
Arbeitsstil Con0O @lofolely) o0oCOoOo
ooy 00000 C0000 00CcO0
cO000O0 Q0 EOO 00000

Coo0O0 cOoQQ00 00000







Immer mehr Singles, immer weniger grolBe
Haushalte

— Privathaushalfe —

% Neue —— 44
Bundesldnder &

42

'T_A'nfeil Single-Haushalte

41 41 41 41
g 39 39 39 40 40 40 40

37 37 37 37 3

36 36
34 34 34 35 35 35 35 35

Anteil Haushalte mit 4 und mehr Personen

18 18 18 18
17 17 12 17 15 15 14
15 15 15 15 14 14 14
13 13 13 13 13 ., ,, 13 13
— B

Neue
Bundesléinder 9

[ | | | [ | | | | | | | |
1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 2015 2017
1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 20712 2014 2016
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Privathaushalte
@ ITD-Allensbach

Quelle: Statistisches Bundesamt
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Die gesellschaftlichen Veradnderungen beeinflussen
auch den Modbelmarkt, aber eines nicht: den hohen
Stellenwert von Wohnen und Einrichtung

Frage: "Wie wichtig ist Innen Ilhre Einrichtung, dass alles Ihrem Geschmack und Ihren Bedurfnissen

entspricht? Wurden Sie sagen ..."

2001

Unentschieden

"gar nicht ‘

|
wichtig" 2
< “sehr .
"nicht so wichtig"
wichtig" _
16

"wichtig"

2018
Unentschieden
"gar nicht ——
wichtig" 21
"sehr .
"nicht so wichtig
wichtig"
18

"wichtig"

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 7009, 11086

© IfD-Allensbach



Die Wohnung ist der Ort, an dem man sich wohl-
fuhlt, entspannt, sich frei fuhlt

Das bedeutel mir meine Wohnung -

p Ort, wo ich mich wohlfUhle

p Die Mdoglichkeit, mich zurlUckzuziehen

p Abschalten, entspannen kdnnen

P Tun und lassen, was ich will

Treffpunkt mit Freunden und Verwandten

Mit meinem Partner, meiner Partnerin zusammensein

Mit meiner Familie zusammensein

Meine eigenen Ideen, meinen eigenen Stil verwirklichen kbnnen

Frei sein, keinen Zwdngen ausgesetzt sein 43

Ort, wo ich meinen Interessen und Hobbys nachgehen kann

Das Leben genieBen 3
Freude an schdnen Dingen 3

P Viel Arbeit

= N
W ol =

P Meine Wohnung bedeutet mir eigentlich nicht sehr viel

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11086 © IfD-Allensbach



MANNERWELTEN

Was Mannern zu Hause
besonders wichtig ist:

JFunktionalltat und
Praktikabllitat sind fOr
mich am wichtigsten®

JAlles soll so
blelben wie es Ist!
Ober Elnrichtung denke Ich
nicht gerne nach *

_A Bevbikerung
y insgesamt

[
H:ﬂlﬁ

FRAUENWELTEN

Was Frauen zu Hause
besonders wichtig ist:

«Ich umgebe
mich gern mit schnen
Dingen™

JIch méchte melne ~Ich dekorlere
Wohnung noch schdner Immer wieder um, so dass
gestalten” es Immer eln wenig
anders aussleht”

Bevdlkerung
insgesamt
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79 Prozent der ANDERUNGSWUNSCHE

. Sind Sie mit |hrer jetzigen Einrichtung zufrieden,

MenSChen IN oder wunschen Sie sich manches anders?
Deutschland legen
W Manches

ert darauf, dass 4 - anders
lhre Wohnung 4
nach ihren 0
Bedurfnissen und A) ‘-
iIhrem Geschmack >7 ¢
eingerichtet ist AJ

Uberdurchscr‘mplttl'lch Frauen

Entspricht 18,8 Mio. Menschen



—

e Hotel - Adu Griehenlan

68 Prozent der Deutschen
sind mit ihrer Einrichtung zufrieden

Unser Zuhause ist nicht wo wir leben, sondern wie wir
leben und uns wohlfuhlen



25 Hours Hotel, Hafencity, Hamburg,

Das Hotel fungiert als Erweiterung unseres Zuhauses

und noch mehr Inspiration gibt es in Privatunterkunften



Design und Sftil spielen dagegen eine grolBe Rolle —
Stilfavoriten ...

Platz 2 (21 %): Moderne Klassik

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11086 © IfD-Allensbach



Design und Sftil spielen dagegen eine grolBe Rolle —
Stilfavoriten ...

Plciz 1 (29 %): Moblles Wohnen Platz 2 (21 %): Moderne Klassik

Favorit der 66+ Generahon- :

e — sy~

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11086 © IfD-Allensbach



... uNnd was weniger ankommt

Platz 6 (9 %): Avantgardistisch

==

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11086 © IfD-Allensbach
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Wohnen ist Lifestyle

Okologische Mobel
Holz-Renaissance vegane Mobel




OBJEKTE DER BEGIERDE

Es hatten gerne neu

26% 22%

A

- 46% 37% 10

0 -
% Coy Nicht zufrieden mitS g
N derzeitiger EinrichtUng N




Grunde, warum die Wunsche (noch) nicht
umgesetzt wurden

- Personen, die sich bestimmie Mdbel wiinschen -

%
Die alten Mdbbel sind noch in Ordnung 46
Die Anschaffung wdre zu teuer 45
Sie wurden mich reizen, aber ich brauche sie eigentlich nicht wirklich 34
lch habe zu wenig Platz 29
lch habe noch nichts Passendes gefunden 22
Die Mbbel passen von der Raumaufteilung nicht in meine Wohnung 15
lch habe keine Lust, mich damit zu beschaftigen 12
Ich habe keine Zeit, etwas Passendes zu suchen 9
Ich finde es schwer, einen guten Uberblick dartiber zu bekommen, was es an Mdébeln gibt 8
Die Mobelgeschdfte, die ich kenne, haben nicht die Mdbel, die mich interessieren 7
lch habe im Katalog bzw. im Infernet schdne Mobel gesehen, wlrde sie aber gerne erst ausprobieren é
Mir fehlt eine gute Beratung 5

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Personen, die sich bestimmte Mdbel winschen
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11086 © IfD-Allensbach



KAUFKRITERIEN

Beim Maobelkauf wird besonders geachtet auf

Design Gute
und Form Verarbeitung

64 % /3%

Bequem- Individualitét,
lichkeit praktische Bauweise

59% 56%

Leichte Strapazier-
Pflege fahigkeit

53% 51%




Grofter
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"Made in Germany" — bei Mdobeln nur geringe
Bedeutung

Frage: "Wo, bei welchen Produkten wiurden Sie sagen, dass 'Made in Germany' ein Zeichen guter
Qualitat ist?"

"Made in Germany" - ein Zeichen guter Quailitat bei:

Autos
Maschinen

Haushaltsgerdten wie Kuhlschrdadnken, Waschmaschinen usw.
Medizinischen Gerdaten

Medikamenten

Lebensmitteln

Umwelttechnik

Lokomotiven, Zugen, StraBenbahnen

Kdchen

Chemischen Produkten, Kunststoffen

Flugzeugen

Kleidung, Textilien
Mobeln
Unterhaltungselektronik

Computern, Computertechnik

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11086 © IfD-Allensbach



KONKRETE KAUFPLANE

Anschaffung von Mdbeln geplant -Einzelstlick oder ganze Einrichtung

Entspricht 19,1 Mio.
Menschen
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Mid-Century-Design




und die 1970er kommen zuruck







Cord und Samt

und Living Coral




Modulare Polstermobel




Linoleum
Massivholz
Furnier



#zuhausesein

Eine Initiative der
Deutschen Mobelindustrie






